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: QUE VAMOS A HACER?

FORMAREMOS PARTE DE TU EQUIPO

Sino te ven, no existes. Pero construir una imagen
de marca potente es un proceso largo que no se
puede conseguir con acciones puntuales: hace
falta una estrategia definida, sostenida en el
tiempo y es fundamental que todas las acciones
que se realicen se retroalimenten entre siy sirvan
al mismo objetivo.

Esto conlleva, como primer paso a realizar una
formacion y training basado en nuestro know-
how sobre como funcionan los medios en esta
industria. Junto a esto realizaremos un
seguimiento constante de los plazos,
oportunidades de cata, seguimiento de fechas,
presentaciones de la bodega y vinos, nuevos
proyectos a los mejores concursos, revistas,
prescriptores, influencers y medios de
comunicacion que se adapten a vuestro objetivo y
estrategia.

Desde Exitalia, como expertos en Relaciones
Pablicas y Comunicacion Internacional,
apoyamos a las bodegas en la gestion estratégica
de su area de comunicacion a través de concursos,
prescriptores, medios especializados y puntajes.

Abrimos las puertas clave del sector,,
ocupandonos del seguimiento, la presentacion
profesional y la difusion eficaz de los logros
obtenidos.

Nos comprometemos a convertir sus necesidades
en acciones concretas, optimizando su visibilidad
y fortaleciendo su posicionamiento en el mercado.

De esta manera conseguimos una sinergia que
aporta un valor anadido a la bodega a nivel
comercial y promocional.

Si no te ven no existes,
pero eso no es suficiente,
debe verte tu puablico
objetivo




EL PROCESO ES UN CICLO 360°

TRAINING PARA EL CONOCIMIENTO DE LOS MEDIOS
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1. ANALISIS, DIAGNOSTICO, 2. PORTFOLIO 3. ELABORACION O 4. REGISTRO FDA Y
IDENTIFICACION DE TASTING Y ADAPTACION DE ALMACEN
OBJETIVOS Y AUDITORIA DIGITAL STORYTELLING Y LOGISTICO DE
NECESIDADES. (OPCION DE PRESS KIT* MUESTRAS EN EEUU
PREPARACION DE BENCHMARKING) Y OTROS PAISES**
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5. EJECUCION DEL PLAN 6. DIFUSION DE 7. ANALISIS DE
DE COMUNICACION Y RESULTADOS RESULTADOS
RR.PP. OBTENIDOS Y PRESS

CLIPPING

*Dependera de si la bodega lo tiene desarrollado o no.
B **En caso de que no se disponga de los vinos legalizados y/o importados en EEUU u otros paises objetivo donde se requiera un proceso especial.



1. ANALISIS, DIAGNOSTICO Y

PREPARACION DE PROPUESTA

Antes de iniciar cualquier tipo de estrategia, lo mas importante es conocer
perfectamente la situacion de partida para asi poder implementarla de forma mas
efectiva y eficiente.

Para lograr ese conocimiento hay que tener en cuenta todos los factores que
formaran parte de este plan relaciones publicas y comunicacion internacional,
incluyendo los vinos, su imagen de marca, metodos de elaboracion, canal de
distribucion y el personal de la bodega implicado. Todos ellos son una pieza clave a la
hora de definir las acciones que se desarrollaran en el tiempo y la estrategia a seguir.

También deberemos conocer sus mercados objetivo y metas, su historico de
puntuaciones y vinculos con prescriptores.

En base a toda la informacion que recabemos elaboraremos un plan de promocion
internacional, que sea lo mas eficaz y eficiente para la bodega y sus objetivos.

B



2. PORTFOLIO TASTING, AUDITORIA DIGITAL
Y BENCHMARKING

2.1. PORTFOLIO TASTING

Con el fin de analizar con mayor precision qué concursos, revistas y prescriptores se adaptan mejor al perfil de los
vinos de la bodega y a sus intereses promocionales en los mercados objetivo, se realizara un portfolio tasting que
nos permitira identificar y segmentar los vinos de acuerdo al target de los prescriptores mas adecuados.

2.2. AUDITORIA DIGITAL

Es aconsejable revisar el estado del marketing digital de la bodega, y si es necesario, hacer una auditoria del
estado de su imagen y plataformas digitales para comprobar que se encuentran optimizadas y listas para ser la
imagen que representa a la bodega y un motor de difusion de los éxitos que se va a alcanzar. Asi como que el
universo grafico vaya en concordancia con el storytelling que elaboremos para la bodega.

Se deberia realizar un analisis de optimizacion de la web y redes sociales, es fundamental por un lado, que cuando
nos pongamos en contacto con los prescriptores o concursos e importadores y distribuidores, la web y RRSS
transmitan credibilidad y aporten la informacion y valor necesarios, y por otro lado, para comunicar los resultados
y poder llegar a nuestro publico objetivo de una forma correcta y en los idiomas correspondientes.

2.3. BENCHMARKING

Debemos conocer a nivel comparativo en qué posicion se encuentran vuestros vinos para buscar su mejor encaje
tanto promocional como comercial con respecto a nuestra competencia. De esta forma podremos analizar qué
estan haciendo nuestros competidores y los resultados obtenidos en relacion a ellos.



3. ELABORACION/ADAPTACION DE STORYTELLING Y

PRESS KIT™

3.. ELABORACION O ADAPTACION DE PRESS KIT

Una vez que hemos analizado la bodega y sus vinos, y definidos con
claridad los objetivos, es momento de darles el formato adecuado para su
difusion. Porque el continente es tan importante como el contenido: si
queremos presentar la bodega con impacto, es fundamental construir un
storytelling claro, coherente y atractivo que transmita su esencia y la de
sus vinos.

Prepararemos o adaptaremos el press kit para los mercados objetivo, y asi
transmitirles la historia de la bodega, filosofia, valores, mision y vision, sus
vinos y vinedos, métodos de elaboracion, el equipo humano de la bodega,
etc. para conseguir que se conviertan en su voz y perciban el valor anadido
y diferenciacion de la bodega con respecto al resto, fundamental a la hora
de resultar suficientemente atractivos para su cata y valoracion.
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BRAND AWARENESS. No solo facilita la
eleccion del consumidor en el punto de
venta o canal online, sino que también
fortalece la fidelidad y mejora el
posicionamiento frente a otras bodegas.



4, REGISTRO FDA Y ALMACEN LOGISTICO DE MUESTRAS EN EEUU**

Gracias a nuestros almacenes en Miami (Florida) y Brasil, nuestra logistica en destino y
a nuestra experiencia en el mercado, ofrecemos a las bodegas la posibilidad de
legalizar y registrar sus vinos en Estados Unidos y Brasil para presentarlos en el mayor
mercado del mundo, a concursos y revistas de forma independiente al importador.

Disponiendo del control directo sobre las muestras, decidiendo su relacion con el
mercado, sin depender de su importador habitual, y asi poder trabajar de forma
independiente con otros operadores.

Asi mismo se puede utilizar para disponer de muestras que podamos usar para
promocion.

Ventajas:

« Disponer de los vinos registrados en el mercado.

e Envio de muestras agil y rapido.

« Independencia para presentar vinos a prescriptores y concursos.
e Independencia comercial, cambio de distribuidor o importador.




5. EJECUCION DEL PLAN DE COMUNICACION Y RR.PP

En funcion del plan estratégico disenado seleccionamos y ordenamos las acciones
correspondientes.

A. REVISTASY GUIAS DE VINO

Uno de los medios mas clasicos para alcanzar al publico profesional. Realizar
entrevistas, reportajes, novedades, acceso a puntuaciones, etc. en medios como Wine
Spectator, Wine Enthusiast, Vinous, Tim Atkin, Decanter, Jancis Robinson Falstaff,
Forbes, Robb Report, Washington Post, etc.

B. CONCURSOS

La obtencion de buenas puntuaciones en concursos internacionales es, a menudo, la
primera barrera a superar para entrar en un mercado y también una buena herramienta
para afianzarse y crecer. Sin embargo, el amplio nimero de concursos que se celebran
anualmente puede dificultar decidir exactamente a cuales presentarse. En Exitalia
sabemos qué concursos tienen mayor impacto en cada mercado y cuales son mas
eficientes segin qué objetivos. Es fundamental obtener buenos resultados en los
concursos mas importantes como SMVC, Berliner, Sakura, IWSC, IWC, Mundus Vini,
DWWA, etc.

C. KEY OPINION LEADERS

En el contexto actual, los lideres de opinion se han convertido en aliados estrategicos
para conectar con audiencias especificas de forma auténtica y creible. Proponemos
colaborar con estos perfiles afines a nuestros valores en mercados clave, seleccionando
perfiles en plataformas como Instagram, TikTok, LinkedIn y blogs especializados.

Estas colaboraciones permitiran generar contenido con alto valor afiadido. Ademas, este
tipo de acciones, al contar con la confianza del publico, en muchas ocasiones tienen
incluso mas valor que los puntos de algunos concursos.

B

D. EVENTOS PRIVADQOS

Organizacion de eventos y catas privadas en lugares
estratégicos con publico de interés para los
objetivos de la bodega.

E. MISIONES INVERSAS, DIRECTAS,
SHOWROOMS, SOMM CAMP, ETC,

Visitas de prescriptores, influencers, blogueras para
conocer de primera mano la bodega, los vinos, el
terroir, etc. Reuniones y eventos en destino, etc.

F. OTROS MEDIOS DE COMUNICACION
TR e

Radio (BBC), TV (The Three Drinkers, The Wine Van), §
etc. =

X CITING
-~ THE MNO‘%S? (l;'\: 2024

w,
I/Slr‘ l / 7 ' MUNDUS;Vini%

«'ﬁ‘ GoLD' =

‘ By Wine Spectald”

3237 474 1604
Pficacmen Segudres Siguisnco



6. DIFUSION DE RESULTADOS

6.1. DIFUSION SEGMENTADA DE RESULTADOS

ograr una mencion en medios como Forbes o Wine Enthusiast es un
reconocimiento valioso. Sin embargo, su verdadero impacto depende de como se
comunica. Muchas veces, este paso crucial se pasa por alto, reduciendo el alcance
del logro. Por eso, hemos creado un Kit de Comunicacién que permite difundir
estas noticias de forma efectiva y en distintos formatos, para aprovechar al
maximo cada aparicién en medios.

6.2. PUBLIRREPORTAJE EN MEDIOS

Un publirreportaje en medios permite a la bodega contar su historia, filosofia y
vinos en un formato editorial atractivo y con credibilidad. A través del
storytelling, se genera conexion emocional y se refuerza el posicionamiento de
marca. Publicarse en medios especializados en vino, gastronomia o lifestyle
aumenta el brand awareness y diferencia a la bodega en un mercado competitivo.

Ademas, el contenido se puede reutilizar en redes, web o materiales
promocionales. Ideal para lanzamientos, nuevas anadas o enoturismo, el
publirreportaje es una inversion estratégica para comunicar con impacto y llegar
a nuevos publicos de forma auténtica.

B



PROPUESTA CONTENIDOS

PARA DIFUSION PUNTAJES

Cuando vuestros vinos reciben un reconocimiento importante (Tim Atkin, Mundus Vini, Jancis Robison, Falstaff, etc.), entregamos un Kit de Comunicacion
personalizado para facilitar la difusion del logro y reforzar su estrategia de marca. Ademas, afiadimos una serie de recomendaciones especificas para un buen

uso del material.

OBJETIVOS DEL KIT:

e Aumentar la visibilidad del galardon.
e Fortalecer vuestro posicionamiento en el mercado.

e Activar oportunidades comerciales con un enfoque
360°.

¢, QUE INCLUYE EL KIT?

» Redes Sociales (Instagram / LinkedIn)
- Creacion de carruseles resumen con los vinos
premiados.
- Redaccion bilingte (ES /EN).
— Copies adaptados + hashtags clave.

* Nota de prensa
- Redaccion bilingte (ES/EN).

+ Email marketing a clientes y distribuidores
— Plantillas listas para enviar.
- Redaccion bilingte (ES /EN).

tstingpanel JEB DUNNUCK
Forbes Cada premio cuenta. ymuW\

Decanter VINOUS

WINE ENTHUSIAST lalstall
e SOMM Jsouenat Wine Spectator MUNDUS Vini®

""""""""""""""" THE GRAND INTERNATIONAL WINE AWARD

JAMESSUCKLING.COMY drinks business

En Exitalia, os
acompanamos también
después del éxito.



EJEMPLOS DE PROPUESTA

CONTENIDOS PARA DIFUSION

d @ b

\ EMAIL MARKETING - B2B / DISTRIBUTORS INSTAGRAM
Familia Bellido shines in Falstaff 2025: five wines acclaimed by Central 5 Falstaff destaca tres vinos del Grupo Marqués del Atrio
European critics

Nos complace anunciar que Finca el Rubio 2022 (93 pts), Conde del Pazo 2024 (90 pts) y Nostalgia 2022 (90 pts) han sido

Familia Bellido wines have received outstanding scores in the 2025 reconocidos por Falstaff.

edition of the prestigious Falstaff guide, one of the most influential wine

publications in German-speaking markets, with strong reach in countries < Finca el Rubio 2022: Graciano con crianza en roble, elegante y especiado.

such as Switzerland, Germany, and Austria. * Conde del Pazo 2024: Godello fresco de El Bierzo, con acidez vibrante y salinidad.

* Nostalgia 2022: Rioja con Tempranillo y Garnacha, fruta negra, especias y taninos firmes.
In the DOP Cebreros, three wines from the La Cendra label stood out for

their authenticity and character: Tres expresiones que reflejan la diversidad, innovacion y autenticidad del Grupo Marqués del Atrio.
¢ grupomarquesdelatrio.com

o Albillo Real 2023 - 93 points

e Garnacha 2022 - 93 points LINKEDIN

e La Cendra Seleccion de Familia 2020 - 92 points
¥, Innovar con raiz: asi se hace el Cava en Hispano+Suizas

In the Vino de la Tierra de Castilla category, two wines from Vinicola de
Castilla were also praised for their balance and personality: En una de las publicaciones recientes de su Téte de Bulle, la periodista especializada en vinos L.M. Archer destaca a Hispano+Suizas

compartiendo el detras de escena de nuestros Cavas.

e Guadianeja Alto Hungrao Tempranillo 2022 - 90 points
« Olimpo 2021 - 90 points En este video exclusivo, Pablo Ossorio (endlogo y cofundador) nos guia por un proceso donde la excelencia técnica se funde con la

identidad artesanal:

This recognition from Falstaff, a guide followed by importers,

sommeliers, and premium wine consumers across Central Europe, v/ Fermentacion en barricas abiertas

reinforces Familia Bellido’s commitment to highlighting native grape Vv Crianza en Tanques Galileo (;qué tanques son? jLo puedes descubrir en el video!)

varieties and respect for origin, core values of its winemaking philosophy. Vv Degielle a la volée

These accolades strengthen our presence in key markets and inspire us

to continue working with the same dedication that has guided our & Dos Brut Nature reconocidos por su perfil gastronémico, estructura y caracter: Tantum Ergo Chardonnay & Pinot Noir y Tantum
journey so far. Ergo Pinot Noir Rosado.

¢~ [Falstaff Wine Guide 2025](https: //www.falstaff.com /en /wine ¢¥ Mira el video completo y descubre el por qué de su éxito internacional: https://redt.substack.com /p /vip-video-winemaker-pablo-

0Sssorio


https://www.falstaff.com/en/wineries/vinicola-de-castilla-sa
https://grupomarquesdelatrio.com/
https://grupomarquesdelatrio.com/
https://www.linkedin.com/in/lmarcher/

EJEMPLOS DE PROPUESTA

CONTENIDOS PARA DIFUSION

CARRUSEL PARA REDES SOCIALES

GRUPO MARQUES DEL ATRIO La Cendra
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Nostalgia

Cata del 14.02.2025:
Benjamin Herzog & Dominik
Vembach

Red and black berries on the
nose, black cherry, peppery
spice, some smoke. Slightly
fruity on the palate, restrained,
ripe acidity and plenty of
extract. Notes of plum and
cassis. Medium-long finish.
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LLa Cendra

ALCANZA LOS
93 PUNTOS EN

lalstalf

' TRES DE NUESTROS VINOS ICONICOS

HAN SIDO RECONOCIDOS POR

= L
La Cendra La Cendra

WMEF T

ALCANZA IO
9% PUNTOS TN

MAGAZINE

4 OF OUR ICONIC WINES HAVE
BEEN RECOGNIZED BY THIS
INFLUENTIAL U.S. PUBLICATION

ESTA INFLUYENTE PUBLICACION

2020 LA CENDRA
SELECCION DE
FAMILIA

DOP CEBREROS

CATA DEL 25.04.2025:
BENJAMIN HERZOG &
DOMINIK VOMBACH

Fruta roja confitada en nariz,
especialmente fresa. También granada,
citricos confitados y matices florales y de
frutos secos

Entrada elegante en boca. acidez madura
¥ fresca, taninos finos y marcados. Largo
Adn muy joven,

From a high-elevation vineyard that
aceounts for its intense nature, this
sensational 100% Tempranillo is
dramatic and dry, with tension and
slight grip. Roses bathe in earthy notes
of chocolate and coffee as vibrant
Luxardo cherry surges with a juiciness
that cleanses the palate. Great acid
structure makes this a star when it
comes to food pairings.

SPAIN WINE COLLECTION

5

2022 LA CENDRA
GARNACHA i
DOP CEBREROS LI

CATA DEL 25.04.2028: La Cendra_

e
- L

BENJAMIN HERZOG &
DOMINIK VOMBACH

Bouguet elegante con notas de cereza,
ardndansc rojo e higo seco. Ademds, un
especiade etérec y envolvente. Elegante
y ligero en el paladar, sin perder
estructura.

Fruta roja bastante viva, ciruela, acidez
jugosn y taninos de grano fino. Potencial
de guarda.

PAGOS DE LA
SONSIERR A
RISERY A

This intense 100% Tempranillo
is auslere and introspective,
] with tension thal adheres Lo
] graphite, soil, and blackberry-
skin lannins. Searing acidily
freshens each sip.

SPAIN WINE COLLECTION

Vnitiaz i

[HABLA

N°32

Notas de violeta, frambuesa,
cereza negra y mora en nariz, con
algo de madera noble y pimienta.

En boca presenta una acidez
hermosa, buena frescura, acidez

jugosa, taninos ligeramente
perceptibles pero maduros y un

final largo. Elegancia y potencia
combinadas.

SHORTLIST 2/2026

[alstall



EJEMPLOS DE PROPUESTA

CONTENIDOS PARA DIFUSION CARRUSEL PARA REDES SOCIALES
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VINEDOS DE VINEDOS DE SONSIERRA
SONSIERRA SONSIERRA Reserva
Vifiedo de Altura Viiiedo Viejo DOCa Rioja
DOCa Rioja DOCa Rioja
VNEPUS
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VINEDOS DE VINEDOS DE
SONSIERRA SONSIERRA
Duermealmas El Rincon de los Galos
DOCa Rioja DOCa Rioja



7. ANALISIS DE RESULTADOS

OBTENIDOS Y PRESS CLIPPING

SALES MARKETING. No debemos

Una vez completados los seis pasos anteriores, llega un momento clave: medir el olvidar que nuestro fin ultimo es vender

impacto real de las acciones realizadas. mas y mejor, por lo que las campanas
son una herramienta comercial, de las

cuales debemos obtener unos resultados

Evaluamos tres aspectos fundamentales:
vinculados a las ventas y trabajarlos.

e Las puntuaciones, resenasy reconocimientos obtenidos por los vinos.

» Feedback y acogida por parte de concursos, prescriptores y medios especializados.

« COomo se sittan los vinos respecto a la competencia de la misma region, tipo y
estilo (posicionamiento).

Todo esto se materializa en dos entregables clave:
1. Informe estratégico integral que contextualiza los datos y los traduce en
recomendaciones accionables para optimizar el posicionamiento futuro de la bodega.

y 2:
_\
71 PRESS CLIPPING

En un Press clipping completo con todas las menciones, resenas y
cobertura obtenida en el ano.




., CUAL ES LA INVERSION?;,QUE INCLUYE®?

EEEEE DPTO. EXTERNALIZADO DE RRPP Y COMUNICACION INTERNACIONAL Decanter mgﬂ A LQUL Wine Spectator

. THE MOST EXCITING
Adventures in WINES OF 2024

EEEEEEEEEEEEEEEEEEE

FASE 1. PUESTA A PUNTO | PRIMER TRIMESTRE ' “SPAI.N |

e Analisis de la bodega y desarrollo de estrategia y plan promocional.

e Portfolio Tasting para la seleccion de referencias para cada concurso,
prescriptor, etc. (opcional Benchmarking competencial)

e Elaboracion o adaptacion de press kit para promocion internacional (varios
idiomas)

e Gestion almacenes logisticos en caso de ser necesario.

FASE 2. PROMOCION | PRIMER ANO (12 MESES)
e Gastos de aduanas y/o terceros derivados de
' TRAINING PARA EL CONOCIMIENTO DE LOS MEDIOS* las gestiones realizadas para obtener la

CAVA

ITSELF .
e

N

INCLUYE

*x

e Seleccion, recomendacion, analisis y busqueda de oportunidades con revistas, L documentacion de entrada al pais de destino.
puntajes, prescriptores, concursos y medios especializados que aporten valor S * Gastos de envioy transporte de muestras.
anadido. Dl e (Gastos de inscripcion, honorarios o de

e Gestion, contacto, inscripciones, coordinacion de envios de muestrasy 2 publicidad del prescriptor o medios de
seguimiento de resultados de revistas, ratings, Concursos y prescriptores C_> comunicacion.
internacionales y nacionales. > e Ejecucion de campanas publicitarias.

e Control de fechas y condiciones. e Gestion de RRSS y pagina web.

e Misiones inversas y eventos exclusivos, etc. organizados directamente por Exitalia. e Cualquier otro gasto no incluido.

e Analisis de los resultados obtenidos.

e Asesoramiento estratégico para promocionar los resultados obtenidos en RR.SS. y xSe refacturaré a precio de coste, sin margen por
medios especializados. Enfocado en obtener resultados comerciales. intermediacion.

e Elaboracion de textos y contenido (notas de prensa, articulos, textos para RRSS,
email mkt) para la promocion, difusion y comunicacion de los resultados

obtenidos. *
e Press Clipping final con todas las menciones, resenas y cobertura obtenida en el 18 ‘500 € + IVA SI N OCM

ano.



: QUE ? CONTENIDO IN
;QUE OBTENGO o . 02. BRANDING

RESULTADOS ESPERADOS Y

e Alcanzar puntuaciones +90 puntos

BE N E F|C|OS e Aparecer en las mejores revistas y

O

concursos entre los mejores vinos de
Espana y del mundo.
e Conseguir puntos y medallas que
C o STE s representen el Va101j y calidad de los
vinos y que nos dara apoyo para crear
contenido promocional.

e Ahorro de tiempo del equipo.
e Ahorro de personal y costes asociados.

NOTORIEDAD
PY e Recomendaciones de lideres de opinion 04 °

generan un efecto cadena: mas menciones,
mejores criticas y mayor intereés.

e Los medios y prescriptores buscan
descubrir zonas nuevas y proyectos con
autenticidad.

e Facilita el acceso a importadores,
distribuidores, restaurantes y
consumidores clave.

e Refuerza el mensaje de marca y destaca lo
que hace tnica a la bodega.

e Ayudamos a crear una imagen e
identidad de marca
diferenciadora.

e Posicionamiento entre las
bodegas y proyectos mas
reconocidos del sector.

e Fidelizacion de prescriptores y
clientes.

e« Aumento en la percepcion de
calidad y valor de la bodega.

VENTAS

Facilitar la apertura de nuevos mercados y
nuevos clientes.

Incrementar ventas y facturacion en los
mercados donde ya estamos.

Aumentar el valor anadido y por tanto el
precio medio.

Sustituir venta “Push” por “Pull”, 1o que se
traduce en un ahorro de costes en
publicidad y empuje de las fuerzas de venta
en el mediano y largo plazo.



DIAGRAMA DE GANTT -
TIMELINE DE DESARROLLO DEL PROYECTO

MESEMESEMESEMESEMESEMESEMESEMESEMESEMESEMESEMESMES@ME S
1 2 3 4 S 6 7 8 9 1Og11gi12 g 13 g 14

PROYECTO DE COMUNICACION Y RR.PP.

1. ANALISIS, DIAGNOSTICO Y PREPARACION DE PROPUESTA (D
2. PORTFOLIO TASTING, AUDITORIA DIGITAL Y BENCHMARKING (D
3. ELABORACION/ADAPT. DE STORYTELLING Y PRESS KIT D

4. REGISTRO FDA Y ALMACEN DE MUESTRAS EEUU Y/O OTROS D
5. EJECUCION DEL PLAN DE COMUNICACION Y RRPP
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PINEA - UNANUEVA RIBERA QUE MIRA AL
FUTURO DESDE LAS RAICES

Publirreportaje Espana Vino Consejos ODegustacion

Sostenibilidad

Nacida de una verdadera historia de amor por el vino y el terrufio inico
de la Ribera del Duero norte, PINEA capta y manifiesta la esencia mas
pura y elegante de esta region con una nueva perspectiva. Donde la
fidelidad a los origenes se combina con una interpretacion
contemporanea de la viticultura para crear algo genuino y distintivo.

04.10.2024

Vicente Pliego v Hugo Del Pozzo, amigos de la infancia, convirtieron su
pasion por la cultura del vino en un proyecto de toda la vida con el firme
objetivo de crear un vino definitivo que realce el caracter excepcional de
la Ribera del Duero norte.

En tan solo una década, la critica internacional ha confirmado este suefio
contando a la bodega entre las mas prestigiosas de Espania y situando sus
vinos a la altura de las grandes etiguetas del mundo.

JAMESSUCKLING.COMY Decanter Tim Atkin™ Wine Spectat_or
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Can Cava Make A Comeback? This

Spanish Winery Bets Big On It

Cava’s image has languished over the years. Bodegas Hispano+Suizas has seta
course to reverse that reputation, one bottle of aged bubbles at a time.

By Launen Mowery, Contributar. 0 Lauren Mowry coners drinka, traval, food - Folivw Aiithvor

Publshed Feb 28, 3025 11:52sm EST. Updated Mo 19 2028, 12-50pmn EOT
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Descubre por qué su linea
Tantum Ergo esta cambiando
las reglas del juego

o LEE EL ARTICULO
COMPLETO:
ENLACE EN BIO

Funded by
the European Union

- Ot y : by Victor Smart x m 0 {?
posted in Tasting: Wine ,
: = -
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How Hispano+Suizas are taking a
new slant on Spanish classics

Albariito made on the Mediterranean coast and fizz made in the Cava region but with
Champagne varietals — Hispano+Suizas are certainly not playing by the rule book in
the Valencian wine region of DOP Utiel-Requena. But are the wines any good? Victor
Simart met up with them to taste through these ‘Spanish wines with a difference’ and
pair them with Barrafina tapas.
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Ribera del Duero distilled through its most
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leida por sommeliers, importadores y compradores de los
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¥ Spain ' [aCendra 2INT A Remirez « Ganuza | HABLA

ALMA CARRAOVEJAS T

dias .
UNCORKING 2025 e e
Durante cinco dias, cada visita se convirtio en una experiencia que combino territorio,

La primera edicion - una nueva narrativa para el vino espanol personas y emocion, ofreciendo a los prescriptores una vision completa de la identidad
del vino espafol contemporaneo.

bodegas
participantes

Proyectos referentes por su autenticidad, innovacion y excelencia: una muestra diversa
del potencial del vino esparnol actual. Las bodegas que formaron parte: Martinez
Lacuesta, Remirez de Ganuza, Pinea, Alma Carraovejas, La Cendra y Habla.

'7 prescriplores

internacionales

Asistio un grupo de voces influyentes del mundo del vino procedentes de EE. UU., Reino

Unido y Europa. Profesionales con perfiles complementarios —critica, comunicacion,

educacion y consultoria— que aportaron una mirada global al vino espariol.

Uncorking Spain nace para proyectar la diversidad, la
innovacion y la autenticidad del vino espanol a través de .
experiencias exclusivas que ponen el foco en el territorio, las - 50 ST

compartidos
personas y el relato.

Publicaciones y menciones organicas generadas por los propios prescriptores en redes
y medios digitales, amplificando la voz de las bodegas.



Master of Wine UK, reconocida
escritora y periodista
galardonada en el dmbito del
vino.

Escritora multipremiada
(Forbes, The Buyer &
Wine Enthusiastr)

Forbes
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Mediterranean Wineries
Employ Dynamic Solutions To
Lower Emissions And Tackle
Climate Change

Michelle Williams Contributor @

E o

Spotlight on Sustainability: Perelada is Europe’s first winery

to achieve LEED Gold .
0 aehiEve ° vineroutes

By ALANA LAPIERRE
NAVIGATING THE WORLD OF WINE

It's the highest certification for sustainability on o world level

. victoriadaskal v

Reaching for the sky in Requena

@%J

DASKAL

How an international partnership breathed life into a forgotten wine land.

23 Dec 2023

Bodegas Hispano+Suizas Wants to Revive This Spanish
Wine Region

Lovriend dr Uhe et of Viniemensd o roptor, Bockegies Mirpomos Surzr makey el e porir cines

(%) ﬂ»

Editora regional
en VineRoutes

Senior Editor para
Espaia

Destacada critica
de vinos britanica

Escritora colaboradora de The Drinks
Business, Wine Business Monthly,
Washington Tasting Room...

Fundador del sitio web
Hudin.com in 2010 y autor de numerosos
libros sobre el mundo del vino.

HUDIN

Hispano-Suizas, Valéncia, Spain
Miquel Hudin | 2708 202¢

This is a new tasting that picks up from the previous one of Hispano-Suizas in the Valéncia
region.

The main takeaway from this is how vintage-dependent their wines are as there were some
large swings from the previous tasting. The biggest one being the Bassus Finca Casilla
Herrera which was the best out of the previous tasting, but here it rises to true star level. It
also happens to be the most complex blend of the wines which goes to show how
important managing balance is in the region.

Additionally the Tantum Ergo - Vintage stood out in terms of a very fine sparkling wine
that gives a great many Cava wines from Catalunya a run for their money. And this despite
it being a blend of Chardonnay and Pinot Noir which often have issues in the Spanish
climate. But as Pablo Ossorio told me, their 700m of altitude really makes all the
difference.

Instead of the Albarifo this year, I received the Sauvignon Blanc which I admittedly went
into with low expectation, but it showed quite well, much better than those I often find in
DO Rueda which is one of the only other locations that this variety is found in abundance
in Spain.

Overall a fine evolution to the vintages, showing the strength of Hispano-Suizas in working
to make the best assemblage of grapes and parcels in their best wines.

HUDIN

ENTS

CATALANRNES EV

Peralada and its century of wine

by Miquel Hudin | 25102023

While an exceedingly-historic winegrowing region with some 2,600 years of history, the
modern DO Emporda came into existence in 1975 when beach tourism was reaching
massive heights in the area from its beginnings back in the 1950s, Due to this, until 2006,
the name had been DO Emporda-Costa Brava as the original idea was to latch on to and
get a piece of that hot, gloppy beach tourism money which worked out a great deal less

than amazingly well. Akin to “The Facebook” losing “the The”, once this DO, or [...]

En la actualidad, tiene su base de
operaciones entre Provenza,
Rédano/Languedoc, Liguria y

NEWSL

Reconocido presentador,
periodista y experto en vinos y
destilados.

Escritora, educadora,
empresaria y consultora
especializada en vinos.

"fundadora y editora del blog

Lauren Mowery es editora de viajes
en Wine Enthusiast y columnista
en Forbes.

Piamonte.

alstalt

Tasting from 25.04.2025: Benjamin Herzog & Dominik Vombach

The Red Wine Martinez Lacuesta Coleccion
Familia, vintage 2012 from the winery
Martinez Lacuesta has been rated in 2025 by
Benjamin Herzog & Dominik Vombach with 94
Falstaff points. It is a wine made from the
grape varieties Tempranillo, Graciano,
Mazuelo from the region La Rioja in Spain.

WHATS
IN A
NAMLE?

Pinea takes ite name from the Latin wond for
'P|nn." hunuuri:g the iconc ftone P:im.' tree
with its distinctive umbrella-shaped canopy, a
feature of Ribera del Duero's landscape.

Korde, inspired by the ancient Vaceeos, a Celie
tribie af the Therian Peninsuls, means “the
conpection of heares thmtu“h wonds,” I'I:‘HL"I:IiI'I‘
the estate’s deep connection o its land,

17 celebrates synchronicioy—a number of
significance for Pinea, where too many pivoeal
MEHTIENES ru.'nrring on the 1 Tih and in 2017

mace it 4 symbed of tiumph,

Prescriptora de Reino Unido,
cuenta en su perfil de Instagram
@winerist

Periodista y critica de vinos,

Wine With Wanda
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Escritora multipremiada Master of Wine UK, reconocida Escritora colaboradora de The Drinks o3 Fundador de Hudin.com En la actualidad, tiene su base de Lauren Mowery es periodista,
(Forbes, The Buyer & escritora y periodista Business, Wine Business Monthly, 3 en 2010 y autor de numerosos operaciones entre Provenza, § colaboradora habitual en medios
Wine Enthusiastr) galardonada en el ambito del Washington Tasting Room... ; libros sobre el mundo del vino. Rédano/Languedoc, Liguria y ” como Decanter, Wine Enthusiast, Food
vino. ) Piamonte. & Wine y Forbes.
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CONTACTO

;Donde estamos? Visita nuestra web

Calle Marques de Molins 6, 1° www.exitalia.com

OZOOIIALBl.l.CETE = EXITALIA

"' "’ui',l?' 3

Puedes contactar con:
Rafael Javega: rafa@exitalia.com

Teléfono: +34 967 22 56 87
Mail: info@exitalia.com
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Mediterranean Wineries
Employ Dynamic Solutions To
Lower Emissions And Tackle
Climate Change
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Las bodegas reducen drasticamente la huella de carbono del
sector

Algunas bodegas utilizan la acreditacién LEED (Liderazgo en Energia y Diseno Medicambientzl} para ofrecer
mejor sostenibilidad. ;Per que no se conece mas? Kathleen Willcox lo investiga.
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« Can Cava Make A Comeback? This
. Spanish Winery Bets Big On It
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lere it rises to true star level. It
In the rolling vinevards of Requena, a wine region in Valenda once known for bulk wine ch EOCs to show how
i1 rather than premium brands, Bodegas Hispano+Suizas has laid out its mission: elevate
the reputation of its home region while upgrading the perception of Cava, The industry
veterans behind Bodegas Hispano+Suizas — Pablo Ossorio, Rafael Navarro, and Marc ¥ B : :
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Bodegas Alto Buen Grado La Cendra Garnacha 2021

All the things we look for in Garnacha from Cebreros! This is a very pretty red wine with

floral aromas and pomegranate. A very regional and varietal wine, there is great granitic
grip with a stony, precise palate and a clean, bright finish. Delicious! 2024 - 2027

Harking from Cebreros in the Sierra de Gredos, this is a great interpretation of old vine
Albillo Real planted in 1910. Fermented with indigenous yeast, the wine spends five months
on lees in used French oak barrels. Not overly expressive with just a little green tea and
chamomile on the nose, the wine packs a punch on the palate with great texture and acidity

climate. But as Pablo Ossorio told me, their 700m of §§

difference.

into with low expectation, but it showed quite well, m
DO Rueda which is one of the only other locations the

in Spain.
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with a lemon backbone. Good ageing potential. 2024 - 2029

Bodegas Alto Buen Grado La Cendra Seleccion de Familia 2020

A very clean and bright example of Garnacha from Gredos. The producer uses horses to

work the vinevards due to the difficult terrain, and the typical granitic soils heavily influence
the profile of this wine. Tomato and red cherry dominate, and oak is very well integrated.
It is lifted with sweet fruit: elegant and approachable. 2024 - 2027
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Hogar » Moticia > Vind » FINEA - Una nueva Ribera que mira al futuro desds [as raices
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PINEA - UNANUEVARIBERA QUE MIRA AL
FUTURO DESDE LAS RAICES

Fublirreportaje Espafia Vino Consejos Degustacion

Sostenibilidad

Macida de una verdadera historia de amor por el vino y el terrufio anico
de la Ribera del Duero norte, PINEA capta y manifiesta la esencia mas
pura y elegante de esta region con una nueva perspectiva. Donde la
fidelidad a los origenes se combina con una interpretacion
contemporanea de la viticultura para crear algo genuino y distintivo.
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Bodegas Pinea Del Duero

E= Kastilien-Leon, Spanien Rotwein Tempranillo

2020 17 by Pinea
Bodegas Pinea Del Duero

=T

== Kastilien-Leon, Spanien Rotwein Tempranillo

2020 Korde Blanc
Bodegas Pinea Del Duero

= Kastilien-Ledn, Spanien WeiBwein Albifio Mayor

Pinea, Ribera del Duero,Spain b y p | N

by Miquel Hudin | 03-07-2024

Pinea is a rl'].'ltiw*llv new project from Ribera del Duero that's based in the
northemn part of the region, in Cuintanamanvirgo, founded h:.; childhood friends,
Vicente Pliego and Hugo Del Pozizo,
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	The Red Wine Martínez Lacuesta Colección Familia, vintage 2012 from the winery Martinez Lacuesta has been rated in 2025 by Benjamin Herzog & Dominik Vombach with 94 Falstaff points. It is a wine made from the grape varieties Tempranillo, Graciano, Mazuelo from the region La Rioja in Spain.
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