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Desde Exitalia, como expertos en Relaciones
Públicas y Comunicación Internacional,
apoyamos a las bodegas en la gestión estratégica
de su área de comunicación a través de concursos,
prescriptores, medios especializados y puntajes. 

Abrimos las puertas clave del sector,,
ocupándonos del seguimiento, la presentación
profesional y la difusión eficaz de los logros
obtenidos.

Nos comprometemos a convertir sus necesidades
en acciones concretas, optimizando su visibilidad
y fortaleciendo su posicionamiento en el mercado.

De esta manera conseguimos una sinergia que
aporta un valor añadido a la bodega a nivel
comercial y promocional.

¿QUÉ VAMOS A HACER?

FORMAREMOS PARTE DE TU EQUIPO

Si no te ven, no existes. Pero construir una imagen
de marca potente es un proceso largo que no se
puede conseguir con acciones puntuales: hace
falta una estrategia definida, sostenida en el
tiempo y es fundamental que todas las acciones
que se realicen se retroalimenten entre sí y sirvan
al mismo objetivo. 

Esto conlleva, como primer paso a realizar una
formación y training basado en nuestro know-
how sobre como funcionan los medios en esta
industria. Junto a esto realizaremos un
seguimiento constante de los plazos,
oportunidades de cata, seguimiento de fechas,
presentaciones de la bodega y vinos, nuevos
proyectos a los mejores concursos, revistas,
prescriptores, influencers y medios de
comunicación que se adapten a vuestro objetivo y
estrategia.

Si no te ven no existes,
pero eso no es suficiente,
debe verte tu público
objetivo



EL PROCESO ES UN CICLO 360º

1. ANÁLISIS, DIAGNÓSTICO,
IDENTIFICACIÓN DE

OBJETIVOS Y
NECESIDADES.

PREPARACIÓN DE
PROPUESTA

3. ELABORACIÓN O
ADAPTACIÓN DE
STORYTELLING Y

PRESS KIT*

5. EJECUCIÓN DEL PLAN
DE  COMUNICACIÓN Y

RR.PP.

6. DIFUSIÓN DE
RESULTADOS

7. ANÁLISIS DE
RESULTADOS

OBTENIDOS Y PRESS
CLIPPING

4. REGISTRO FDA Y
ALMACÉN

LOGÍSTICO DE
MUESTRAS EN EEUU
Y OTROS PAÍSES**

2. PORTFOLIO
TASTING Y

AUDITORÍA DIGITAL
(OPCION DE

BENCHMARKING)

*Dependerá de si la bodega lo tiene desarrollado o no.
**En caso de que no se disponga de los vinos legalizados y/o importados en EEUU u otros países objetivo donde se requiera un proceso especial.

TRAINING PARA EL CONOCIMIENTO DE LOS MEDIOS



¿Dónde
estamos?

¿A dónde
queremos ir?

¿Cómo
llegamos allí?

1. ANÁLISIS, DIAGNÓSTICO Y
PREPARACIÓN DE PROPUESTA

Antes de iniciar cualquier tipo de estrategia, lo más importante es conocer
perfectamente la situación de partida para así poder implementarla de forma más
efectiva y eficiente.

Para lograr ese conocimiento hay que tener en cuenta todos los factores que
formarán parte de este plan relaciones públicas y comunicación internacional,
incluyendo los vinos, su imagen de marca, métodos de elaboración, canal de
distribución y el personal de la bodega implicado. Todos ellos son una pieza clave a la
hora de definir las acciones que se desarrollarán en el tiempo y la estrategia a seguir.

También deberemos conocer sus mercados objetivo y metas, su histórico de
puntuaciones y vínculos con prescriptores.

En base a toda la información que recabemos elaboraremos un plan de promoción
internacional, que sea lo más eficaz y eficiente para la bodega y sus objetivos.



Es aconsejable revisar el estado del marketing digital de la bodega, y si es necesario, hacer una auditoría del
estado de su imagen y plataformas digitales para comprobar que se encuentran optimizadas y listas para ser la
imagen que representa a la bodega y un motor de  difusión de los éxitos que se va a alcanzar. Así como que el
universo gráfico vaya en concordancia con el storytelling que elaboremos para la bodega.

Se debería realizar un análisis de optimización de la web y redes sociales, es fundamental por un lado, que cuando
nos pongamos en contacto con los prescriptores o concursos e importadores y distribuidores, la web y RRSS
transmitan credibilidad y aporten la información y valor necesarios, y por otro lado, para comunicar los resultados
y poder llegar a nuestro público objetivo de una forma correcta y en los idiomas correspondientes.

PORTFOLIO TASTING

2. PORTFOLIO TASTING, AUDITORÍA DIGITAL
Y BENCHMARKING

2.1.
Con el fin de analizar con mayor precisión qué concursos, revistas y prescriptores se adaptan mejor al perfil de los
vinos de la bodega y a sus intereses promocionales en los mercados objetivo, se realizará un portfolio tasting que
nos permitirá identificar y segmentar los vinos de acuerdo al target de los prescriptores más adecuados.

Debemos conocer a nivel comparativo en qué posición se encuentran vuestros vinos para buscar su mejor encaje
tanto promocional como comercial con respecto a nuestra competencia. De esta forma podremos analizar qué
están haciendo nuestros competidores y los resultados obtenidos en relación a ellos.

BENCHMARKING2.3.

AUDITORÍA DIGITAL2.2.



3. ELABORACIÓN/ADAPTACIÓN DE STORYTELLING Y
PRESS KIT*

ELABORACIÓN O ADAPTACIÓN DE PRESS KIT3.1.

Una vez que hemos analizado la bodega y sus vinos, y definidos con
claridad los objetivos, es momento de darles el formato adecuado para su
difusión. Porque el continente es tan importante como el contenido: si
queremos presentar la bodega con impacto, es fundamental construir un
storytelling claro, coherente y atractivo que transmita su esencia y la de
sus vinos.

Prepararemos o adaptaremos el press kit para los mercados objetivo, y así
transmitirles la historia de la bodega, filosofía, valores, misión y visión, sus
vinos y viñedos, métodos de elaboración, el equipo humano de la bodega,
etc. para conseguir que se conviertan en su voz y perciban el valor añadido
y diferenciación de la bodega con respecto al resto, fundamental a la hora
de resultar suficientemente atractivos para su cata y valoración. BRAND AWARENESS. No solo facilita la

elección del consumidor en el punto de
venta o canal online, sino que también
fortalece la fidelidad y mejora el
posicionamiento frente a otras bodegas.



Gracias a nuestros almacenes en Miami (Florida) y Brasil, nuestra logística en destino y
a nuestra experiencia en el mercado, ofrecemos a las bodegas la posibilidad de
legalizar y registrar sus vinos en Estados Unidos y Brasil para presentarlos en el mayor
mercado del mundo, a concursos y revistas de forma independiente al importador.

Disponiendo del control directo sobre las muestras, decidiendo su relación con el
mercado, sin depender de su importador habitual, y así poder trabajar de forma
independiente con otros operadores.

Así mismo se puede utilizar para disponer de muestras que podamos usar para
promoción.
Ventajas:

Disponer de los vinos registrados en el mercado.
Envío de muestras ágil y rápido.
Independencia para presentar vinos a prescriptores y concursos.
Independencia comercial, cambio de distribuidor o importador.

4. REGISTRO FDA Y ALMACÉN LOGÍSTICO DE MUESTRAS EN EEUU**



EVENTOS PRIVADOS

OTROS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

5. EJECUCIÓN DEL PLAN DE COMUNICACIÓN Y RR.PP
En función del plan estratégico diseñado seleccionamos y ordenamos las acciones
correspondientes.

REVISTAS Y GUÍAS DE VINOA.
Uno de los medios más clásicos para alcanzar al público profesional. Realizar
entrevistas, reportajes, novedades, acceso a puntuaciones, etc. en medios como Wine
Spectator, Wine Enthusiast, Vinous, Tim Atkin, Decanter, Jancis Robinson Falstaff,
Forbes, Robb Report, Washington Post, etc.

CONCURSOSB.
La obtención de buenas puntuaciones en concursos internacionales es, a menudo, la
primera barrera a superar para entrar en un mercado y también una buena herramienta
para afianzarse y crecer. Sin embargo, el amplio número de concursos que se celebran
anualmente puede dificultar decidir exactamente a cuáles presentarse. En Exitalia
sabemos qué concursos tienen mayor impacto en cada mercado y cuales son más
eficientes según qué objetivos. Es fundamental obtener buenos resultados en los
concursos más importantes como SMVC, Berliner, Sakura, IWSC, IWC, Mundus Vini,
DWWA, etc.

KEY OPINION LEADERSC.

D.

MISIONES INVERSAS, DIRECTAS,
SHOWROOMS, SOMM CAMP, ETC.

Visitas de prescriptores, influencers, blogueras para
conocer de primera mano la bodega, los vinos, el
terroir, etc. Reuniones y eventos en destino, etc.

E.

Organización de eventos y catas privadas en lugares
estratégicos con público de interés para los
objetivos de la bodega.

F.
Radio (BBC), TV (The Three Drinkers, The Wine Van),
etc.En el contexto actual, los lideres de opinión se han convertido en aliados estratégicos

para conectar con audiencias específicas de forma auténtica y creíble. Proponemos
colaborar con estos perfiles afines a nuestros valores en mercados clave, seleccionando
perfiles en plataformas como Instagram, TikTok, LinkedIn y blogs especializados.

Estas colaboraciones permitirán generar contenido con alto valor añadido. Además, este
tipo de acciones, al contar con la confianza del público, en muchas ocasiones tienen
incluso más valor que los puntos de algunos concursos.



6. DIFUSIÓN DE RESULTADOS

DIFUSIÓN SEGMENTADA DE RESULTADOS6.1. 
ograr una mención en medios como Forbes o Wine Enthusiast es un
reconocimiento valioso. Sin embargo, su verdadero impacto depende de cómo se
comunica. Muchas veces, este paso crucial se pasa por alto, reduciendo el alcance
del logro. Por eso, hemos creado un Kit de Comunicación que permite difundir
estas noticias de forma efectiva y en distintos formatos, para aprovechar al
máximo cada aparición en medios.

PUBLIRREPORTAJE EN MEDIOS6.2.
Un publirreportaje en medios permite a la bodega contar su historia, filosofía y
vinos en un formato editorial atractivo y con credibilidad. A través del
storytelling, se genera conexión emocional y se refuerza el posicionamiento de
marca. Publicarse en medios especializados en vino, gastronomía o lifestyle
aumenta el brand awareness y diferencia a la bodega en un mercado competitivo. 

Además, el contenido se puede reutilizar en redes, web o materiales
promocionales. Ideal para lanzamientos, nuevas añadas o enoturismo, el
publirreportaje es una inversión estratégica para comunicar con impacto y llegar
a nuevos públicos de forma auténtica.



 PROPUESTA CONTENIDOS
 PARA DIFUSIÓN PUNTAJES

Cuando vuestros vinos reciben un reconocimiento importante (Tim Atkin, Mundus Vini, Jancis Robison, Falstaff, etc.), entregamos un Kit de Comunicación
personalizado para facilitar la difusión del logro y reforzar su estrategia de marca. Además, añadimos una serie de recomendaciones especificas para un buen
uso  del material.

🔹Redes Sociales (Instagram / LinkedIn)
 – Creación de carruseles resumen con los vinos
premiados.
– Redacción bilingüe (ES/EN).
– Copies adaptados + hashtags clave.

🔹 Nota de prensa
 – Redacción bilingüe (ES/EN).

🔹 Email marketing a clientes y distribuidores
 – Plantillas listas para enviar.
– Redacción bilingüe (ES/EN).

¿QUE INCLUYE EL KIT?
Cada premio cuenta. 
Y bien comunicado,

vale el doble.

En Exitalia, os
acompañamos también

después del éxito.

OBJETIVOS DEL KIT:

Aumentar la visibilidad del galardón.
Fortalecer vuestro posicionamiento en el mercado.
Activar oportunidades comerciales con un enfoque
360°.



EJEMPLOS DE PROPUESTA
 CONTENIDOS PARA DIFUSIÓN

Familia Bellido shines in Falstaff 2025: five wines acclaimed by Central
European critics

Familia Bellido wines have received outstanding scores in the 2025
edition of the prestigious Falstaff guide, one of the most influential wine
publications in German-speaking markets, with strong reach in countries
such as Switzerland, Germany, and Austria.

In the DOP Cebreros, three wines from the La Cendra label stood out for
their authenticity and character:

Albillo Real 2023 – 93 points
Garnacha 2022 – 93 points
La Cendra Selección de Familia 2020 – 92 points

In the Vino de la Tierra de Castilla category, two wines from Vinícola de
Castilla were also praised for their balance and personality:

Guadianeja Alto Hungrao Tempranillo 2022 – 90 points
Olimpo 2021 – 90 points

This recognition from Falstaff, a guide followed by importers,
sommeliers, and premium wine consumers across Central Europe,
reinforces Familia Bellido’s commitment to highlighting native grape
varieties and respect for origin, core values of its winemaking philosophy.
These accolades strengthen our presence in key markets and inspire us
to continue working with the same dedication that has guided our
journey so far.

👉 [Falstaff Wine Guide 2025](https://www.falstaff.com/en/wine

 🏅 Falstaff destaca tres vinos del Grupo Marqués del Atrio

Nos complace anunciar que Finca el Rubio 2022 (93 pts), Conde del Pazo 2024 (90 pts) y Nostalgia 2022 (90 pts) han sido
reconocidos por Falstaff.

🍷 Finca el Rubio 2022: Graciano con crianza en roble, elegante y especiado.
🍷 Conde del Pazo 2024: Godello fresco de El Bierzo, con acidez vibrante y salinidad.
🍷 Nostalgia 2022: Rioja con Tempranillo y Garnacha, fruta negra, especias y taninos firmes.

Tres expresiones que reflejan la diversidad, innovación y autenticidad del Grupo Marqués del Atrio.
🔗 grupomarquesdelatrio.com

🎥 Innovar con raíz: así se hace el Cava en Hispano+Suizas

En una de las publicaciones recientes de su Tête de Bulle, la periodista especializada en vinos L.M. Archer destaca a Hispano+Suizas
compartiendo el detrás de escena de nuestros Cavas.

En este vídeo exclusivo, Pablo Ossorio (enólogo y cofundador) nos guía por un proceso donde la excelencia técnica se funde con la
identidad artesanal:

 ✔️ Fermentación en barricas abiertas
 ✔️ Crianza en Tanques Galileo (¿qué tanques son? ¡Lo puedes descubrir en el video!)
 ✔️ Degüelle à la volée

📌  Dos Brut Nature reconocidos por su perfil gastronómico, estructura y carácter: Tantum Ergo Chardonnay & Pinot Noir y Tantum
Ergo Pinot Noir Rosado.

 🔗 Mira el vídeo completo y descubre el por qué de su éxito internacional: https://redt.substack.com/p/vip-video-winemaker-pablo-
ossorio

EMAIL MARKETING – B2B / DISTRIBUTORS  INSTAGRAM

LINKEDIN

https://www.falstaff.com/en/wineries/vinicola-de-castilla-sa
https://grupomarquesdelatrio.com/
https://grupomarquesdelatrio.com/
https://www.linkedin.com/in/lmarcher/


CARRUSEL PARA REDES SOCIALES

EJEMPLOS DE PROPUESTA
 CONTENIDOS PARA DIFUSIÓN



CARRUSEL PARA REDES SOCIALES

EJEMPLOS DE PROPUESTA
 CONTENIDOS PARA DIFUSIÓN



7. ANÁLISIS DE RESULTADOS 
OBTENIDOS Y PRESS CLIPPING

Una vez completados los seis pasos anteriores, llega un momento clave: medir el
impacto real de las acciones realizadas.

Evaluamos tres aspectos fundamentales:
Las puntuaciones,  reseñas y reconocimientos obtenidos por los vinos.
Feedback y acogida por parte de concursos, prescriptores y medios especializados.
Cómo se sitúan los vinos respecto a la competencia de la misma región, tipo y
estilo (posicionamiento).

Todo esto se materializa en dos entregables clave:
1. Informe estratégico integral que contextualiza los datos y los traduce en
recomendaciones accionables para optimizar el posicionamiento futuro de la bodega.
y 2:

SALES MARKETING. No debemos
olvidar que nuestro fin último es vender
más y mejor, por lo que las campañas
son una herramienta comercial, de las
cuales debemos obtener unos resultados
vinculados a las ventas y trabajarlos.

7.1 PRESS CLIPPING
En un Press clipping completo con todas las menciones, reseñas y
cobertura obtenida en el año.



Gastos de aduanas y/o terceros derivados de
las gestiones realizadas para obtener la
documentación de entrada al país de destino.
Gastos de envío y transporte de muestras.
Gastos de inscripción, honorarios o de
publicidad del prescriptor o medios de
comunicación.
Ejecución de campañas publicitarias.
Gestión de RRSS y página web.
Cualquier otro gasto no incluido.

*Se refacturará a precio de coste, sin margen por
intermediación.

DPTO. EXTERNALIZADO DE RRPP Y COMUNICACIÓN INTERNACIONAL

18.500 € + IVA* SIN OCM

Selección, recomendación, análisis y búsqueda de oportunidades con revistas,
puntajes, prescriptores, concursos y medios especializados que aporten valor
añadido.
Gestión, contacto, inscripciones, coordinación de envíos de muestras y
seguimiento de resultados de revistas, ratings, concursos y prescriptores
internacionales y nacionales.
Control de fechas y condiciones.
Misiones inversas y eventos exclusivos, etc. organizados directamente por Exitalia.
Análisis de los resultados obtenidos.
Asesoramiento estratégico para promocionar los resultados obtenidos en RR.SS. y
medios especializados. Enfocado en obtener resultados comerciales.
Elaboración de textos y contenido (notas de prensa, artículos, textos para RRSS,
email mkt) para la promoción, difusión y comunicación de los resultados
obtenidos.
Press Clipping final con todas las menciones, reseñas y cobertura obtenida en el
año.

IN
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Y
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*

¿CUÁL ES LA INVERSIÓN?¿QUÉ INCLUYE? 

Análisis de la bodega y desarrollo de estrategia y plan promocional.
Portfolio Tasting  para la selección de referencias para cada concurso,
prescriptor, etc. (opcional Benchmarking competencial)
Elaboración o adaptación de press kit para promoción internacional (varios
idiomas)
Gestión almacenes logísticos en caso de ser necesario.

FASE 1. PUESTA A PUNTO | PRIMER TRIMESTRE

FASE 2. PROMOCIÓN  | PRIMER AÑO (12 MESES)

TRAINING PARA EL CONOCIMIENTO DE LOS MEDIOS*



¿QUÉ OBTENGO?
RESULTADOS ESPERADOS Y
BENEFICIOS

Recomendaciones de líderes de opinión
generan un efecto cadena: más menciones,
mejores críticas y mayor interés.
 Los medios y prescriptores buscan
descubrir zonas nuevas y proyectos con
autenticidad.
 Facilita el acceso a importadores,
distribuidores, restaurantes y
consumidores clave.
 Refuerza el mensaje de marca y destaca lo
que hace única a la bodega.

01. CONTENIDO
Alcanzar puntuaciones +90 puntos
Aparecer en las mejores revistas y
concursos entre los mejores vinos de
España y del mundo.
Conseguir puntos y medallas que
representen el valor y calidad de los
vinos y que nos dará apoyo para crear
contenido promocional.

BRANDING

03.

02.

NOTORIEDAD

 Ayudamos a crear una imagen e
identidad de marca
diferenciadora.
Posicionamiento entre las
bodegas y proyectos más
reconocidos del sector.
Fidelización de prescriptores y
clientes.
Aumento en la percepción de
calidad y valor de la bodega.

04. VENTAS
Facilitar la apertura de nuevos mercados y
nuevos clientes.
Incrementar ventas y facturación en los
mercados donde ya estamos.
Aumentar el valor añadido y por tanto el
precio medio.
Sustituir venta “Push” por “Pull”, lo que se
traduce en un ahorro de costes en
publicidad y empuje de las fuerzas de venta
en el mediano y largo plazo.

Todo ello setraduce en

00. COSTES
Ahorro de tiempo del equipo.
Ahorro de personal y costes asociados.



DIAGRAMA DE GANTT - 
TIMELINE DE DESARROLLO DEL PROYECTO

MES
1

PROYECTO DE COMUNICACIÓN Y RR.PP.

1. ANÁLISIS, DIAGNÓSTICO Y PREPARACIÓN DE PROPUESTA

3. ELABORACIÓN/ADAPT. DE STORYTELLING Y PRESS KIT

4. REGISTRO FDA Y ALMACÉN DE MUESTRAS EEUU Y/O OTROS

MES
2

MES
3

MES
4

MES
5

MES
6

MES
7

MES
8

MES
9

MES
10

MES
11

MES
12

6. DIFUSIÓN DE RESULTADOS

5. EJECUCIÓN DEL PLAN DE COMUNICACIÓN Y RRPP

7. ANÁLISIS DE DATOS OBTENIDOS Y PRESS CLIPPING

2. PORTFOLIO TASTING, AUDITORÍA DIGITAL Y BENCHMARKING

MES
13

MES
14
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Included in the 
“Buying Guide, Best of

the year 2025”



https://www.hudin.com/the-wines-of-penedes-2025/
https://www.the-buyer.net/tasting/wine/spain-dynamic-wineries-long
https://vineroutes.com/year-in-review-the-bottles-that-moved-us-in-2025/
https://sommjournal.com/wp-content/uploads/2024/07/pdf-Somm-Journal-Aug-Sept-2024-comp-1.pdf
https://www.forbes.com/sites/michellewilliams/2024/01/10/some-mediterranean-wineries-employ-dynamic-solutions-to-lower-emissions-and-tackle-climate-change/
https://www.falstaff.com/ch/news/korde-neue-facetten-der-ribera-del-duero
https://www.decanter.com/wine/andrew-jefford-1975-the-wine-world-was-about-to-blossom-like-a-cherry-tree-563217/
https://www.vinum.eu/de/magazin/weinguides/2026/03/guide-penedes-autochthon/


LO TIENE CLARO:
HISPANO SUIZAS LIDERA
LA NUEVA ERA DEL CAVA

ESPAÑOL 

Descubre por qué su línea
Tantum Ergo está cambiando
las reglas del juego

LEE EL ARTÍCULO
COMPLETO:
ENLACE EN BIO

https://www.forbes.com/sites/lmowery/2025/02/25/can-cava-make-a-comeback-this-spanish-winery-bets-big-on-it/


Lars Leicht
El evento con con la presencia del editor y vicepresidente de
Educación en The SOMM Journal. Una de las figuras más influyentes
en la educación sobre vinos en EE.UU., con acceso a una amplia
audiencia profesional a través de una de las publicaciones más
importantes del sector.

Los expertos más influyentes en el mundo del vino, responsables de
seleccionar, recomendar y comprar etiquetas en los mejores
restaurantes y clubes privados

10 Master Sommeliers
de Estados Unidos

Una inmersión en la Ribera del Duero a través de sus productores más
emblemáticos, referentes en tradición, innovación y calidad.

9 bodegas
emblemáticas

Cobertura en una de las revistas más influyentes del sector en EE.UU
leída por sommeliers, importadores y compradores de los
restaurantes y hoteles más prestigiosos.

65k lectores

editor



U N C O R K I N G  2 0 2 5

Asistio un grupo de voces influyentes del mundo del vino procedentes de EE. UU., Reino
Unido y Europa. Profesionales con perfiles complementarios —crítica, comunicación,
educación y consultoría— que aportaron una mirada global al vino español.

7 prescriptores
internacionales

Proyectos referentes por su autenticidad, innovación y excelencia: una muestra diversa
del potencial del vino español actual. Las bodegas que formaron parte: Martínez
Lacuesta, Remírez de Ganuza, Pinea, Alma Carraovejas, La Cendra y Habla.

6 bodegas
participantes

Publicaciones y menciones orgánicas generadas por los propios prescriptores en redes
y medios digitales, amplificando la voz de las bodegas.

+50 contenidos
compartidos

La primera edición – una nueva narrativa para el vino español
Durante cinco días, cada visita se convirtió en una experiencia que combinó territorio,
personas y emoción, ofreciendo a los prescriptores una visión completa de la identidad
del vino español contemporáneo.

5 días
del 8 al 11 de septiembre

Uncorking Spain nace para proyectar la diversidad, la
innovación y la autenticidad del vino español a través de

experiencias exclusivas que ponen el foco en el territorio, las
personas y el relato. 



MICHELLE WILLIAMS

Escritora multipremiada
(Forbes, The Buyer &

Wine Enthusiastr)

SARAH JANE EVANS
Master of Wine UK, reconocida

escritora y periodista
galardonada en el ámbito del

vino.

L. M. ARCHER
Escritora colaboradora de The Drinks

Business, Wine Business Monthly,
Washington Tasting Room...

MIQUEL HUDIN
Fundador del sitio web 

 Hudin.com in 2010 y autor de numerosos
libros sobre el mundo del vino.

ELIZABETH GABAY MW
En la actualidad, tiene su base de

operaciones entre Provenza,
Ródano/Languedoc, Liguria y

Piamonte.

LAUREN MOWERY
Lauren Mowery es editora de viajes
 en Wine Enthusiast y columnista 

en Forbes. 

The Red Wine Martínez Lacuesta Colección
Familia, vintage 2012 from the winery
Martinez Lacuesta has been rated in 2025 by
Benjamin Herzog & Dominik Vombach with 94
Falstaff points. It is a wine made from the
grape varieties Tempranillo, Graciano,
Mazuelo from the region La Rioja in Spain.
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Senior Editor para
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fundadora y editora del blog
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DIANA ISAC

Prescriptora de Reino Unido,
cuenta en su perfil de Instagram

@winerist



MICHELLE WILLIAMS

Escritora multipremiada
(Forbes, The Buyer &

Wine Enthusiastr)

SARAH JANE EVANS
Master of Wine UK, reconocida

escritora y periodista
galardonada en el ámbito del

vino.

L. M. ARCHER
Escritora colaboradora de The Drinks

Business, Wine Business Monthly,
Washington Tasting Room...

MIQUEL HUDIN
Fundador de Hudin.com

 en 2010 y autor de numerosos
 libros sobre el mundo del vino.

ELIZABETH GABAY MW
En la actualidad, tiene su base de

operaciones entre Provenza,
Ródano/Languedoc, Liguria y

Piamonte.

LAUREN MOWERY
Lauren Mowery es periodista,

colaboradora habitual en medios
como Decanter, Wine Enthusiast, Food

& Wine y Forbes.

VIRGINIE BOONE

Senior Editor para
España

ALANA LAPIERRE

Editora regional
en VineRoutes

JANCIS ROBINSON

Destacada crítica
de vinos británica

VICTORIA DASKAL

Escritora, educadora,
empresaria y consultora
especializada en vinos.

AIDY SMITH
Reconocido presentador,

 periodista y experto en vinos y
destilados.

WANDA MANN

Periodista y crítica de vinos,
fundadora y editora del blog

Wine With Wanda

DIANA ISAC

Prescriptora de Reino Unido,
cuenta en su perfil de Instagram

@winerist



Puedes contactar con:
Rafael Jávega: rafa@exitalia.com

CONTACTO

¿Dónde estamos?

Calle Marqués de Molins 6, 1º
02001 ALBACETE

Visita nuestra web

www.exitalia.com

Teléfono: +34 967 22 56 87
Mail: info@exitalia.com



NUESTRA MEJOR CARTA DE PRESENTACIÓN 
SON LOS ÉXITOS DE NUESTROS CLIENTES



LA GARANTÍA DE TU ÉXITO ESTÁ AVALADA POR LA
PROFESIONALIDAD DE NUESTROS CONSULTORES 
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PERELADA: RESUMEN

132.8 M

7800+
Me gusta

670+
Comentarios

22
Publicaciones
de Instagram

15
Artículos 

Tráfico acumulativo del sitio web donde se publican
los artículos

*hasta el 13 de mayo de 2024

100 CENTENARIO: MISIÓN DE 10 PRESCRIPTORES
EEUU, UK Y CANADÁ

ACCIONES PROMOCIONALES CON PRESCRIPTORES | CASOS DE ÉXITO



REVISTAS/CONCURSOS:
WINE ENTHUSIAST
WINE SPECTATOR

VINOUS
WINE & SPIRITS

THE SOMM JOURNAL
THE TASTING PANEL

JAMES SUCKLING

PRESCRIPTORES:
FORBES

MIQUEL HUDIN
THE WASHINGTON POST

NEW YORK TIMES
INFLUENCERS

WINE WRITERS

REVISTAS/CONCURSOS:
DECANTER

IWSC
THE WORLD OF FINE WINE

JANCIS ROBINSON
TIM ATKIN

PRESCRIPTORES:
SARAH JANE EVANS

HARPERS
THE DRINK BUSINESS

BBC
INFLUENCERS

WINE WRITERS
AIDY SMITH

VICTORIA DASKAL

REVISTAS/CONCURSOS:
FALSTAFF
WEIN PLUS

REVISTAS/CONCURSOS:
SMVC

NATALIE MCLEAN

PRESCRIPTORES:
FORBES

VINEROUTES
INFLUENCERS
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https://www.vinum.eu/de/events/awards/best-of-rioja/die-gewinner/
https://www.vinum.eu/de/events/awards/best-of-rioja/die-gewinner/
https://www.vinum.eu/de/events/awards/best-of-rioja/die-gewinner/
https://www.vinum.eu/de/events/awards/best-of-rioja/die-gewinner/
https://www.falstaff.com/ch/news/pinea-ein-neuer-ribera-der-von-den-wurzeln-in-die-zukunft-blickt
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