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= EXITALIA
SOBRE NOSOTROS

Experiencia en internacionalizacion del vino espanol

Exitalia es una consultoria estratégica internacional con mas de 20 anos de
experiencia. Todos nuestros esfuerzos se centran en ayudar a las bodegas,
denominaciones de origen y asociaciones vitivinicolas espanolas a promocionar
sus vinos en los mercados internacionales.

La estrategia, el analisis de mercado y el seguimiento de resultados son factores
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Red consolidada de prescriptores en mercados estratégicos g > “Fe

El proyecto de Exitalia se ha basado en una relacion durante anos con algunos de
los mejores prescriptores en USA, UK, Canada, Suiza, Brasil, Europa... Esto nos ha
permitido trabajar con prescriptores y con revistas como Wine Enthusiast, Falstaff y
The Somm Journal, entre otras.



E> EXITALIA
¢QUE OPORTUNIDADES OFRECEN NUESTROS SERVICIOS?

ISV - INTERVENCION SECTORIAL VITIVINICOLA (ANTES OCM)

ISV* — Intervencion Sectorial Vitivinicola (antes OCM*) representa una oportunidad clave para la internacionalizacion de las
bodegas espafolas y el posicionamiento de sus Denominaciones de Origen en los mercados globales. Desde Exitalia hemos
acompafado a cerca de 100 bodegas en la planificacion, ejecucion y justificacion de sus programas de promocion, combinando rigor
técnico, vision estratégica y experiencia operativa.

GESTION COMPLETA DEL PROGRAMA

Tramitacion administrativa, coordinacion del plan estratégico, elaboracion del presupuesto ISV, apoyo operativo al equipo de
marketing y justificacion final asumiendo la carga operativa para que tu equipo se centre en su actividad comercial.

o Gestion documental y solicitud: Preparamos formularios, anexos, declaraciones y presupuestos presentados en tiempo y forma
con relacion directa con los funcionarios responsables. Solicitud, ejecucion y justificacion integral del programa.

e Direccion y seguimiento continuo: Contacto constante con la DO y las bodegas, control técnico y financiero.

« Compliance y relacion con la Administracion: Interlocutor unico ante la Administracion, respondemos requerimientos,
coordinamos el expediente y preparamos la documentacion justificativa.

EL RETORNO DE LA INVERSION (ROI) DE NUESTROS CLIENTES ES NUESTRO OBJETIVO



. £ EXITALIA
METODOLOGIA EXITALIA

En Exitalia entendemos la ISV como un proceso integral que va mucho mas alla de la tramitacion administrativa de una
subvencién. Nuestra metodologia combina visidn estratégica, rigor técnico y acompanamiento constante, asegurando
gque cada bodega maximice su inversion, consiga sus objetivos de promocion-comercializacion y cumpla con todos los
requisitos exigidos por la Administracion.

FASE 1: 2
, FASE 2: DIRECCION FASE 3: CIERRE Y
PLANIFICACION Y -
Y SEGUIMIENTO
SOLICITUD CARANTIAS
L L,  Seguimiento integral y o Justificacion y cierre del
« Diagnostico y evaluacion de la . , ,
bodega acompanamiento continuo. expediente.
o . » Controlling financiero « Garantia de gestién documental
e Definicion de estrategia por ..
o (O desviaciones). por 5 afios.
pais/cliente.

., e Coordinacion con partners en
e Presupuesto y gestion

documental de la solicitud.

destino.
e Relacion con la Administracion
(Compliance).



E> EXITALIA

EL VALOR DIFERENCIAL DE EXITALIA

&)

Alineacion
estratégica

Planes realistas y vision
global alineada con los
objetivos de la
Denominacion de Origen y
las bodegas participantes

<

Seguridad
economica

Objetivo: Retorno del 60%
de la inversion sin riesgos
financieros.

9

Compliance
normativo

Relacion directa con la
Administracion.
Anticipacion a cambios y
actualizaciones
normativas.

Interlocutor
unico

Coordinacion integral de
todos los stakeholders
(internos y externos).




TIMELINE

Duracion del proyecto: ~24 meses

- FASE 1. PLANIFICACION Y SOLICITUD

3 MESES HASTA SEPTIEMBRE

- FASE 2. DIRECCION Y SEGUIMIENTO

12 MESES ENERO - DICIEMBRE

- FASE 3. CIERRE Y GARANTIAS

+/- 9 MESES ENERO - SEPTIEMBRE

*Trabajamos juntos durante aproximadamente 24 meses, y la facturacion se
realiza unicamente dentro de la Fase 2.




EVENTOS E) EXITALIA

’ Evento en Destino / Showroom/ Roadshow - Mision Directa

Un evento en destino es una accion promocional organizada por la Denominacion de Origen, o por varias D.O. en colaboracion,
0 por una seleccion de bodegas, con la coordinacion integral de Exitalia, en un mercado internacional estratégico, dirigida a
presentar sus vinos a profesionales clave (importadores, distribuidores, sumilleres, prensa, influencers).

Los distintos formatos (evento, showroom o roadshow) se adaptan en funcion de los objetivos y la escala de la accion, y se
detallan a continuacion.

® Mision Inversa de compradores y/o Importadores

Accion orientada a resultados comerciales directos. Consiste en invitar a importadores y distribuidores cualificados para que
visiten las bodegas, conozcan el portfolio y evaluen in situ su potencial. Facilita reuniones eficientes, acelera la toma de
decisiones y aumenta la probabilidad de generar acuerdos en el medio plazo.

® Misién Inversa de prescriptores (Viaje de prensa/ Press trip)

Una misidon inversa consiste en invitar a prescriptores internacionales clave del sector del vino a visitar bodegas de una
Denominacion de Origen para conocer de primera mano el territorio, los proyectos, el estilo enolégico y el valor diferencial
colectivo de la DO.

? Misidn Inversa mixta (compradores, importadores, prescriptores, etc.)

Una mision inversa con perfiles mixtos, varios tipos, en funciéon de los objetivos y necesidades.



E> EXITALIA

EVENTOS

® Uncorking Spain

Proyecto exclusivo de Exitalia que reune prescriptores internacionales: periodistas, sommeliers, educadores e influencers en
una experiencia premium por regiones vitivinicolas espanolas, combinando visitas a bodegas, storytelling y creacion de

contenido.

A través de un itinerario cuidadosamente disenado, se combinan visitas a bodegas de diferentes regiones y/o DO,
encuentros con elaboradores, experiencias gastronémicas y activaciones centradas en storytelling, permitiendo transmitir
de forma directa el valor diferencial de cada territorio y proyecto. Genera impacto en redes y medios especializados,

reforzando la imagen del vino espanol a nivel global.

’ The SOMM Camp e SOMM Journat

Misidn inversa premium en colaboracion con The SOMM Journal (EE.UU.), dirigida a Master Sommelier (MS), compradores y
decisores del canal HORECA de alto nivel. Reune a 8-10 bodegas en un programa disenado a medida, con interaccion
directa, experiencias en origen y fuerte amplificacién en medios especializados (The SOMM Journal y The Tasting Panel).

Ofrece un excelente posicionamiento en el canal premium de EE. UU., acceso directo a los principales responsables de la
toma de decisiones y una alta visibilidad en los medios.

*:TIENES OTRO TIPO DE ACCION PROMOCIONAL EN MENTE? CONSULTANOS Y ESTUDIAMOS COMO DESARROLLARLA.




;QUE ES UN “EVENTO EN DESTINO/ £> EXITALIA

SHOWROOM/ ROADSHOW"'?

Un evento en destino es una accion promocional de alto impacto en un mercado internacional
estratégico, organizada por la Denominacion de Origen, o por varias D.O. en colaboracion, o por
una seleccion de bodegas, con la coordinacion integral de Exitalia, dirigida a presentar sus
vinos ante profesionales clave (importadores, distribuidores, sumilleres, prensa e influencers).
Se desarrolla en un entorno exclusivo, cualificado y sin ruido competitivo, permitiendo
posicionar la marca, transmitir valor y generar oportunidades reales de exportacion.

EVENTO EN DESTINO / SHOWROOM / ROADSHOW

La diferencia entre estos formatos radica en la escala y el enfoque operativo:

1. Evento en destino: formato mas selectivo y conceptual, centrado en posicionamiento y
construccion de marca en una localizacion concreta. Ejemplos: cata exclusiva, cena
maridaje, presentacion institucional, evento experiencial.

2. Showroom: formato estandar, cata walk-around, cata profesional con mesas de bodega,
jornada tipo feria. Orientado a la interaccion directa y eficiente con profesionales,
maximizando contactos en un solo espacio, con la posible incorporacion de clases
magistrales u otras actividades.

3. Roadshow: evolucion del modelo, que replica la accion en varias ciudades dentro de un
mismo mercado, o incluso en distintos mercados, ampliando alcance, cobertura y
volumen de contactos.




;QUE ES UN “EVENTO EN DESTINO/ £> EXITALIA

SHOWROOM/ ROADSHOW"'?

¢Como lo organizamos?

1.Definicion estratégica: seleccion de mercado, objetivos (comercial, posicionamiento
o mixto) y perfil de asistentes.

2.Diseno a medida: formato adaptado (showroom, walk-around tasting, masterclass,
cata dirigida, experiencia gastronoémica) alineado con el posicionamiento de la D.O.o
las bodegas.

3.Convocatoria cualificada: identificacion y captacion de importadores, compradores
y prescriptores relevantes, garantizando calidad y afinidad con el producto.

4.Produccion integral: gestion completa de espacio, logistica, materiales, agenda vy
coordinacion in situ.

5.Amplificacion - bajo solicitud: activacion de PR, cobertura en medios
especializados, influencers y generacion de contenido para maximizar visibilidad.

6.Seguimiento y resultados: informe detallado con contactos generados, perfil de
asistentes e impacto cualitativo.

7.Gestion ISV (OCM): optimizacion y gestiéon integral de la ayuda para maximizar el
retorno de la inversion.




Roadshow 2025 y Showroom 2026 + MasterClasses en Meéexico E)

En 2025 organizamos un roadshow en México, con acciones en Ciudad de México y Guadalajara, y en 2026
hemos consolidado la presencia con un showroom en Ciudad de México, reuniendo a 15 bodegas y a
profesionales clave del sector con el objetivo de reforzar el posicionamiento de la regién y generar
oportunidades en este mercado estratégico.

Durante la jornada, los asistentes participaron en una masterclass técnica con el presidente del D.O. y un
showroom, facilitando el contacto directo, consolidando la presencia de la DO en el mercado y el desarrollo
de relaciones comerciales sélidas. La asistencia media superé los 100 participantes.

Fecha: ENERO 2025 - 2026

Evento en destino - Cena maridaje exclusiva con presciptores E)
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Este evento se tradujo en una experiencia gastrondémica de alto nivel en un reconocido restaurante espanol
galardonado en Londres, disenado para posicionar los vinos de Hispano Suizas en un entorno selecto y de
alto impacto.

El grupo invitado estuvo compuesto por perfiles de maximo nivel: integrantes del Top 100 Most Influential
People in Drinks (Drinks Retailing), educadores y jueces de vino, periodistas y comunicadores
especializados, asi como importadores y distribuidores del pais.

La accidén generd el inicio de contactos comerciales, cobertura en redes sociales y la publicacién de un
articulo en prensa especializada (The Buyer), reforzando la visibilidad y posicionamiento de la marca en el
mercado britanico.

Fecha: ABRIL 2024
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Showroom + Masterclass en Reino Unido E) &

Exitalia se encargd de la organizacion integral y coordinacion de la actividad, junto con socios en situ. La
accion tuvo como objetivo reforzar el posicionamiento de la D.O. Ribera del Duero en el Reino Unido y apoyar
aquellas referencias con mayor potencial en el mercado.

La jornada combindé un showroom en formato walk-in tasting - con cada bodega en su propio espacio y
atendida por su representante, con dos masterclass de alto nivel, ambas elaboradas con vinos de las
bodegas participantes.

La primera, impartida por Sarah Jane Evans MW - referente en vinos espanoles en Reino Unido y presidenta
de los Decanter World Wine Awards y autora galardonada, bajo el titulo “Los rostros cambiantes de Ribera del
Duero”, se complementdé con la intervencidon de un endlogo de la regidén, quien presentd innovaciones en
viticultura y elaboracion, incluyendo desarrollos orientados a la resiliencia del vinedo y la evolucion del perfil
enoldgico, reforzando el interés y la percepcion de valor de la DO.

La segunda masterclass fue dirigida por Victoria Daskal, reconocida educadora WSET, juez DWWA vy
comunicadora del vino. Bajo un formato dinamico de “blind wine challenge”, se compararon vinos de Ribera
del Duero con referencias internacionales, generando una experiencia participativa que reforzé el
posicionamiento cualitativo de la DO frente a otros origenes.

El evento reunié a profesionales clave del sector de 70+ asistentes - importadores, distribuidores, HORECA,

prensa y lideres de opinidn, generando un entorno altamente cualificado para la transmision de valor, el
posicionamiento de marca y el inicio del desarollo de oportunidades comerciales en mercado.

Fecha: OCTUBRE 2024




;QUE ES UNA MISION

INVERSA DE COMPRADORES?

Accidon comercial estratégica que invita a importadores y distribuidores
internacionales seleccionados a visitar la D.O. Facilita el acceso de las
bodegas a compradores reales y posiciona la region en mercados clave. La
seleccion de compradores es totalmente estratégica, filtrando por
determinadas solicitudes y preferencias.

N

1.Seleccion de compradores alineados con el perfil y los mercados requeridos.

2.Diseno de programa a medida: agenda estructurada con reuniones B2B, catas
tecnicas, visitas a bodegas y vinedo, reuniones B2B etc.

3.Logistica integral y acompanamiento completo: reserva y coordinacion de
vuelos, hoteles, buses, etc. y acompanamiento in situ)

4.Materiales de apoyo en varios idiomas y seguimiento posterior.

5.Gestén integral de la ISV (antes OCM): optimizacién completa de la ayuda para
maximizar el retorno.

¢Como lo organizamos?

NO ES UNA ACCION DE VISIBILIDAD, ES UNA ACCION DE NEGOCIO: COMPRADORES CUALIFICADOS EN

DESTINO, REUNIONES EFECTIVAS Y RESULTADOS MEDIBLES.

E> EXITALIA
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MISION INVERSA DE IMPORTADORES LATAM
EN RIBERA DEL DUERO | SEPTIEMBRE 2025

@ Objetivo del proyecto

Desde Exitalia hemos ejecutado la Misién Inversa LATAM 2025, un proyecto estratégico impulsado por ASEBOR,
con el objetivo de acercar los vinos de la DO Ribera del Duero a los mercados prioritarios delLatinoamérica y
generar oportunidades de negocio reales con importadores clave de la region.

Geston integral de la ISV (antes OCM)

Durante cuatro dias, siete importadores de Colombia, Costa Rica, Ecuador y Guatemala participaron en un
recorrido técnico y cultural por el territorio, combinando visitas a bodegas, catas y un showroom B2B.

Aspectos destacados de la mision:

Seleccion y gestion integral de 7 importadores de alto perfil del canal profesional latinoamericano.
Visitas presenciales a 8 bodegas representativas de la DO Ribera del Duero.

Organizacion de un showroom B2B en Penafiel, con encuentros personalizados entre bodegas e
importadores.

Inclusion de actividades culturales, como la visita al Castillo de Penafiel, reforzando el vinculo entre
patrimonio, origen y producto.

Bodegas participantes:

Bodegas participantes: Bodegas Arroyo, Valparaiso, Vega Real, Avelino Vegas, Finca Rodma, Montebaco,
Casa Rojo y Vetusta.
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MISION INVERSA DE IMPORTADORES DE ASIA
EN RIBERA DEL DUERO | JULIO 2025

@ Obijetivo del proyecto

Desde Exitalia hemos coordinado una mision estratégica en la DO Ribera del Duero, que reunidé a 12 importadores
procedentes de Filipinas, Tailandia, Australia, Vietham, India y Malasia, con el proposito de acercar el potencial
exportador de los vinos de la region a los mercados emergentes de Asia-Pacifico.

Geston integral de la ISV (antes OCM)

Durante cuatro dias de actividades, los invitados participaron en un recorrido técnico-comercial por algunas

de las bodegas mas representativas del territorio, con el fin de generar vinculos solidos, facilitar el
entendimiento del origen y fomentar oportunidades de negocio.

Aspectos destacados de la mision:

o Participacion de 10 bodegas referentes de la DO Ribera del Duero.
Organizacion de visitas guiadas personalizadas, catas técnicas y encuentros gastronomicos con

responsables de exportacion y direccion.
Celebracion de un evento B2B con reuniones uno a uno y showroom profesional, que permitio a las

bodegas presentar sus proyectos en un entorno comercial altamente cualificado.

Bodegas participantes:

Tamaral, Valparaiso, Pradorey, Bodegas Arroyo, Valduero, PINEA, Casa Rojo, Bodegas Rodero, Pago de
Carraovejas y Vega Real.
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¢QUE ES UNA MISION
MISION INVERSA DE PRESCRIPTORES

(VIAJE DE PRENSA/ PRESS TRIP)?

Es una accion estratégica de alto impacto orientada a posicionamiento y visibilidad
internacional. Consiste en invitar a prescriptores clave: periodistas, criticos,
sommeliers, educadores e influencers - a vivir una experiencia en origen dentro de la
Denominacion de Origen o asociacion.

Este tipo de accidon es especialmente eficaz para lograr cobertura editorial, inclusion
en cartas y guias, asi como notoriedad en medios digitales y redes, multiplicando el
alcance de la inversion promocional. Es una herramienta para generar influencia,
contenido y reputacion en mercados clave.

:Coémo lo organizamos?

1.Seleccion de prescriptores segun mercado objetivo y objetivos de comunicacion.
2.Diseno de itinerario a medida: visitas a bodegas, catas técnicas, experiencias gastrondmicas y culturales, con foco en

diferenciacion para transmitir los valores de la bodega y crear la mejor base para que los prescriptores logren una posible

cobertura en medios de comunicacion y redes sociales.
3.Logistica integral: gestion completa de vuelos, alojamientos, traslados, traduccion y acompanamiento continuo.

4.Seguimiento de impacto: recopilacion de publicaciones y alcance mediatico.
5.Geston integral de la ISV (antes OCM).



MISION INVERSA PRESCRIPTORES
D.O PENEDES | OCTUBRE 2025

@© Obijetivo del proyecto

PENEDES

2700 @74

Disefnar y coordinar una mision inversa enoturistica para posicionar el Penedés como destino de referencia

enoturistico ante agentes estratégicos del mercado norteamericano. La accion se enfocd en mostrar la diversidad
del territorio, su oferta cultural y la experiencia vitivinicola de alta calidad, conectando directamente con
prescriptores clave del sector viajes y estilo de vida en EE.UU. y Canada. Gestdn integral de la ISV (antes OCM)

Aspectos destacados de la misidn:

Prescriptores invitados desde EE.UU. y Canada:
Medios de comunicacion especializados.

Influencers de viajes y gastronomia.

Agencias de viaje y touroperadores con foco en enoturismo de alto nivel.

Principales actividades desarrolladas

Recorrido integral por el territorio Penedés, explorando la oferta enoturistica de forma personalizada.
Visita a bodegas emblematicas con catas técnicas y experiencias inmersivas.

Actividades culturales, gastrondmicas y patrimoniales, con especial atencion a la identidad local y
sostenibilidad.

Reuniones B2B para facilitar futuras colaboraciones comerciales.

Bodegas participantes

Finca Espiells (Juvé & Camps), Familia Torres, Parés Balta, Celler Credo, Sumarroca, Vins el Cep, Can Feixes,
Can Suriol, Jean Leon, Albet i Noya, Llopart, Torre del Veguer, Viladellops.




MISION INVERSA DE PRESCRIPTORES DE
EE.UU&CANADA PARA D.O. BIERZO | OCTUBRE 2025

@ Obijetivo del proyecto

BAierzo

DENOMINACION DE ORIGEN

Organizacion de una mision inversa internacional para la Denominacion de Origen Bierzo, enfocada en

posicionamiento exterior del territorio vitivinicola y establecimiento de vinculos con prescriptoras clave de Estados
Unidos y Canada. La experiencia estuvo disenada para mostrar la diversidad enologica del Bierzo y reforzar su
proyeccion internacional ante mercados estratégicos.

Aspectos destacados de la misidn:

Perfiles convocados cuidadosamente seleccionados y validados con la DO.:

e Lyn Archer — Reconocida prescriptora desde Estados Unidos.
e Alana Lapierre — Influencer y experta del mercado canadiense.

Principales actividades desarrolladas

Visita a la sede del Consejo Regulador de la DO Bierzo, con introduccion al territorio vitivinicola y encuentro con
representantes de bodegas locales.

Encuentros con elaboradores y visitas técnicas a vinedos y bodegas para profundizar en la tipicidad and
caracteristicas del Bierzo.

Formato Speed Tasting en cena profesional, permitiendo experiencias directas y dinamicas con vinos
seleccionados.

Bodegas participantes:
La mision permitié conocer en profundidad 14 bodegas del Bierzo con propuestas enoldgicas diversas,
reforzando el relato de calidad y autenticidad del origen.

Estévez Bodegas, Casar de Burbia, Losada Vinos de Finca, Prada A Tope, Cantarina Vinos, Vinos LOF, Encima
Wines, Demencia y Valdecontina.




MISION INVERSA DE PRESCRIPTORES DE EE.UU.
PARA D.O. CAVA | SEPTIEMBRE 2022

@ Objetivo del proyecto

Organizaciéon de una mision inversa dirigida a prescriptores del mercado estadounidense, cuidadosamente

seleccionados en funcion de los intereses y objetivos comerciales de las bodegas participantes. Todos los perfiles
fueron validados previamente por cada bodega.

Aspectos destacados de la misidn:

Captacion de 5 prescriptores clave, incluyendo algunas de las voces mas influyentes del sector vinicola en
EE.UU., como:

* Una de las instagramers especializadas en vino mas relevantes del Reino Unido.
» La editora jefe de Gourmet Insider
e Colaboradora habitual de Wine Enthusiast.

Visita a la sede del Consejo Regulador de la D.O. Cava, con cata comentada dirigida por David Forer, Master of Wine.

» \/isitas guiadas personalizadas. 15 D0, Cavis ve slse al mitide to
e Catas tecnicas. la visita de cinco mujeres
 Comidas con responsables de las bodegas. i1 e e PN CSUIPIR B IR0

especializadas en la comunicacitn del vino, procedentcs
de Estados Unidos y Reina Unide.

Bodegas participantes en el programa:

Del 26 al 29 de septiembre hemos recorrido el territorio

ded Cava acompanadas por 1as interesadas expertas e

influencers del vi n centenar de Cavas degustados,
na cata

Cavas Mastinell, Vins El Cep, Rovellats, Agusti Torelld, Canals i Munné, Oriol Rossell, Caves Bertha, Pere svowa i
Ventura, Parés Balta, Vilarnau y la bodega Alta Alella. e

El programa de actividades ha tenido en cuenta la variedad -
de bodegas que forma
Qrigen y proparcionando una inmersion en ¢l Cava,
destacando entrafables encuentrod entre Lis prédoriploras
y eada una de las bodegas.

Sin duda las bodegas participantes han sido ks que han
Frarcado ba diferenda én esta mision inversa, han abiena
las puertas de sus casa caridio y

= TikTok mucha pasién cada detalle en la e sus Cavas:

Aannd; Caves

Agusti Torelld Mata; Alta Alella: Ca

. R SR A SR L
Wineedpirits couryir Forbes e SOMMiousa WINEENTHUSIAST



;QUE ES

“UNCORKING SPAIN"?

Uncorking Spain es el proyecto insignia de Exitalia para posicionar el vino
espanol a nivel internacional a través de experiencias premium en origen. Reune
a prescriptores clave: periodistas, sommeliers, educadores e influencers en un
recorrido exclusivo por distintas regiones vitivinicolas, disenado para mostrar lo
mejor de cada territorio, bodega y estilo enologico.

Las bodegas forman parte de un relato mas amplio sobre el vino espanol, con
mayor visibilidad, diferenciacion y amplificacion. No se limitan a una sola D.O. y
tienen la capacidad de representar sus vinos de diferentes regiones.

(CUAL ES LA DIFERENCIA ENTRE VIAJE DE PRENSA Y PROYECTO "UNCKORKING SPAIN"?

Press Trip - Accion puntual para generar cobertura y visibilidad con
A“-‘* ° ° o 7

| prescriptores seleccionados, normalmente la accion se lleva a cabo dentro
de una sola D.O. o asociacion.

Uncorking Spain - Proyecto estratégico y premium para posicionamiento
¥~ global, mayor impacto mediatico y diferenciacion, sin estar adscritos a una
sola D.O., una amplia seleccién de bodegas.



Ur{corklng
¥ Spain ¢

tecnovino

Revista digital sobre la actividad vitivinicola

EL CORREO % DEL VINO

o TODA LA ACTUALIBAD DEL VING .

Portado Actualidod Fiemns N Cowren del vino Diorio

Pe Rioja a Extremadura: asi se ha vivido una experiencia por seis bodegas
spafiolas en la iniciativa Uncorking Spain

la iniciativa de Exitalia para proyectar la diversidad del vino espanol, Uncorking Spain, celebro su
rimera edicion del 7 al N1 de septiembre. Durante el evento, prescriptores internacionales
fecorrieron cuatro regiones vitivinicolas clave, visitande seis bedegas y participando en
xperiencias exclusivas.

Uncorking Spain celebra su primera edicion y
redefine la narrativa del vino espanol para el mundo

sia, DO Ribera del Duero, [
reros, and Extremadura
th-1ith September 2025

The Buyer | Spain's dynamic winerles: tradition and avant-garndsa
Inmcrvation

Spain's wine seene conlinues 1o surprise. s 100 years smce the DO Fioga was
eulnbiaed carmying with it inls of presige = but rew playors and Boid progects are
\‘;H.hnpng thes wary Spanish wine is perceved

UNCORKING 2025 EN CIFRAS:

7 prescriplores

internacionales

Perfiles especializados con influencia en mercados como EE. UU,,
Reino Unido y Europa; con perfiles complementarios —critica,

comunicacion, educacion y consultoria— que aportaron una
mirada global al vino espanol

bodegas

partictpantes
Proyectos referentes por su autenticidad, innovacion vy
excelencia: una muestra diversa del potencial del vino espanol
actual. Las bodegas que formaron parte: Martinez Lacuesta,
Remirez de Ganuza, Pinea, Alma Carraovejas, La Cendra y Habla.

+ 50 contemdos
generados

Publicaciones en medios especializados, articulos digitales,
resenas, contenidos en redes sociales y menciones posteriores
derivadas del viaje.


https://www.tecnovino.com/de-rioja-a-extremadura-asi-se-ha-vivido-una-experiencia-por-bodegas-espanolas/
https://elcorreodelvino.com/uncorking-spain-celebra-su-primera-edicion-y-redefine-la-narrativa-del-vino-espanol-para-el-mundo/

TIPOS DE LOS PERFILES INVITADOS* S r e E

*Los nombres de los invitados y de sus respectivos lugares de trabajo se han omitido en cumplimiento de los
acuerdos de confidencialidad suscritos y de la normativa vigente en materia de proteccion de datos (RGPD).
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03

04
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06

07

**Una de las historias (ejemplos) de
contenido compartido en redes sociales /a\/

de las bodegas.

Escritora especializada en vino con reconocimiento internacional (MW), colaboradora
en medios de referencia y con alta influencia en la critica y educacioén enoldgica.

Escritora y comunicadora del vino, con presencia en medios especializados y
plataformas digitales orientadas a la divulgacion y formacion.

Escritor y critico de vino con actividad en medios especializados y participacion en el
analisis de mercados y tendencias del sector.

Juez internacional de vino e influencer, con fuerte presencia en redes sociales y
participacion en concursos y eventos del sector.

CEO y fundadora de una plataforma digital internacional de enoturismo, con
impacto en la promocidon de destinos y experiencias vinicolas a nivel global.

Fundadora de una bodega y un wine bar, con actividad en el desarrollo de marca
y dinamizacion del consumo en entornos urbanos.

Escritora y critica de vino con presencia en publicaciones internacionales de
referencia y contribucion al analisis del sector vitivinicola.



THE SOMM JOURNAL

T ” CAMP

En colaboracion con The SOMM Journal (EE.UU.), organizamos una mision inversa de alto nivel
con un grupo de 10 Master Sommeliers, resposables de compras de alto nivel para experimentar
el terroir, bodegas y cultura durante 4 dias. La idea seria comenzar con una cena de recepcion,
continuando con dos dias completos de inmersion (seminarios, catas de vinos, visitas a las
bodegas, vinedos, etc.).

Ademas, una persona editora de la revista SOMM Journal se unira al evento para documentar y
hacer un resumen del viaje.

The SOMM Journal, es una revista bimensual, escrita por y para profesionales de la industria del
vino, asi como para todo aquel que desee conocer mas sobre el sector, constituyendo una guia
de referencia tanto para sumilleres como para importadores y distribuidores.

El proyecto es el resultado de una colaboracion con Exitalia y la primera edicion se celebro por
primera vez en Ribera del Duero.

%{‘\éi

Anteriormente, el evento ha tenido lugar en paises como Francia, Italia, Portugal y Estados
Unidos, entre otros.

Objetivo: Posicionar los vinos en el segmento premium v facilitar su introduccion en las cartas de
vinos de restaurantes v cadenas de alta gama, junto con una amplia cobertura medidatica.
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1 Master Sommeliers
de Estados Unidos

Los expertos mas influyentes en el mundo del vino, responsables de
seleccionar, recomendar y comprar etiquetas en los mejores

e | restaurantes y clubes privados

PRADOREY P INLEA TRISMANO|

AT | =i, G bodesas
Neshu 7.';%; @ emb €mdtZCdS

PESQUERA | .. MATARROMERA

Q  Ewbiematic Wineries

- P—— Una inmersion en la Ribera del Duero a través de sus productores mas
00 Siintil Bshibus emblematicos, referentes en tradicion, innovacion y calidad.

Ribera del Duero

Naee signatures. |} 6 5 lectores
ONE SOUL
r e SOMM JouenaL

Ribera del Duera distilled through its most
cmblematic volees:

A D . ;.
-8 T R Cobertura en una de las revistas mas influyentes del sector en EE.UU
S j &

:)I\ I)\]\% I[‘N : BILONORO v Pdosa
= PRADOREY pixpEA TRISMANO, y hoteles ma’s prestigiOSOS.

W i||‘“~||n'|\ Board
the Plane

leida por sommeliers, importadores y compradores de los restaurantes

al o

editor

Lars Leicht [ $0vvo.

El evento con con la presencia del editor y vicepresidente de Educacién en
The SOMM Journal. Una de las figuras mas influyentes en la educacion

SOMM CAMP 2024 sobre vinos en EE.UU., con acceso a una amplia audiencia profesional a
RI BE RA DE L DUE Ro E N CI F RAS través de una de las publicaciones mas importantes del sector.
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SOMM CAMP 2024
TIPOS DE LOS PERFILES INVITADOS*

TODOS LOS INVITADOS SON MASTER SOMMELIERS

El titulo de Master Sommelier es la maxima certificacion en
sumilleria, otorgada por el Court of Master Sommeliers tras superar
un exigente proceso de examenes tedricos, cata a ciegas y servicio
profesional. Es una distincién alcanzada por un niumero muy limitado
de profesionales a nivel mundial.

*Los nombres de los invitados y de sus respectivos lugares de trabajo se han
omitido en cumplimiento de los acuerdos de confidencialidad suscritos y de
la normativa vigente en materia de proteccién de datos (RGPD).

Directora de educacidén en vinos en una institucion formativa especializada
en cultura del vino y importadora de vinos en Los Angeles, California.
Director de vinos y sommelier principal en un grupo de restauracion de
alta gama en Newport Beach, California.

Socio director y responsable de bebidas en un grupo gastronémico
innovador en Denver, Colorado.

Sommelier en un restaurante steakhouse de prestigio en Washington, D.C.
Director de vinos y sommelier de sala en varios establecimientos
gastronomicos en Birmingham, Alabama.

Director corporativo de bebidas en una cadena hotelera de lujo en Naples,
Florida.

Directora de vinos en una red de restaurantes en Chicago, lllinois.

Director de vinos en un resort de alta gama en Mount Airy, Carolina del
Norte.

Director corporativo de bebidas en un grupo de restauracion en Nueva
York, Nueva York.

Propietaria de un restaurante en Denver, Colorado.

=l THE SOMM Journat 'tClSJCIﬂg

E



LA
IMPORTANCIA
DE CONTAR
CON LOS
SERVICIOS DE
UNA
COMPANIA
COMO
EXITALIA

Experiencia. Tras cerca de 20 anos trabajando en
el mercado del vino en terceros paises nos hemos
enfrentado a casi todo.

Conocimiento. La experiencia nos ha
proporcionado también un gran conocimiento de
los mercados a los que nuestros clientes se
dirigen. Estamos al dia de lo que sucede en cada
uno de nuestros mercados para ser capaces de
prever en lugar de reaccionar.

Contactos. Gracias a todas las actividades vy
acciones realizadas contamos con una base de
contactos en los principales paises objetivo. Esto
nos permite facilitar contactos "“a medida” en
funcion de las bodegas o de los vinos.

Exitos. Sabemos lo que funciona porque ya lo
hemos hecho.

Fracasos. También sabemos lo que no funciona.
La mejor forma de aprender.

Foco. Nos enfocamos en lo que realmente sabemos
hacer y en lo que somos expertos.

Equipo. Somos mas de 30 personas especializadas
en el mundo del vino en terceros paises y de la
exportacion. Cada uno de nosotros cuenta con un
background y unos conocimientos especificos
diferentes para conseguir una aproximacion global al
mercado.

Colaboracion. Nos sentimos parte de nuestros
clientes. Nos gusta pensar que somos mucho mas
gque un proveedor, por lo que nos comprometemos
con el proyecto incluso mas que si fuese nuestro,
convirtiendo nuestros objetivos en el éxito del cliente.

Tranquilidad. Nos encargamos de todo para que
vosotros no tengais que hacerlo.

Soluciones rapidas y eficientes. La suma de todo lo
anterior nos permite ofrecer un gran valor anadido y
una adaptabilidad a cualquier situacion.
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;cDonde estamos?

Calle Marqués de Molins 6, 1°
02001 ALBACETE
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e '"::!-l"|lr-!.ll ‘, .

Puedes contactar con:
Felipe Cuenca: felipe.cuenca@exitalia.com
Teléfono: +34 690 174 054

CONTACTO

Visita nuestra web

www.exitalia.com
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LA GARANTIA DE TU EXITO ESTA AVALADA POR LA E> EXITALIA

PROFESIONALIDAD DE NUESTROS CONSULTORES
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